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บทคดัย่อ 
 

การศึกษาวจิยัเร่ืองน้ีเป็นการวิจยัเชิงสาํรวจ โดยมีวตัถุประสงคด์งัน้ี (1)  เพ่ือศึกษาลกัษณะประชากรของผูใ้ชส่ื้อ
สังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม (2) เพ่ือศึกษาหมวดวิดีโอท่ีผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมใช้
ในการโพสต ์(Post) วิดีโอ (3) เพ่ือศึกษาการแสดงตวัตนของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม (4) เพ่ือ
เปรียบเทียบการแสดงตวัตนบนวดีิโอของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมจาํแนกตามลกัษณะประชากร  

ผลวิจยัไดม้าจากการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม จาํนวน 400 คน 
ประกอบดว้ย เพศชาย 191 คน เพศหญิง 209 คน ท่ีตอบแบบสอบถามออนไลน์ท่ีผูว้ิจยัโพสต ์ (Post) บนเวบ็ไซตย์ทููบ
ดอทคอมและสังคมออนไลน์อ่ืน ๆ  โดยกลุ่มตวัอยา่งตอ้งเป็นผูท่ี้มีอายรุะหวา่ง 15 – 34 ปี และตอ้งเป็นผูท่ี้เคยโพสตต์นเอง
บนวดีิโอเท่านั้น และในการวเิคราะห์ขอ้มูลใชส้ถิติ t-test และ F-test ANOVA 

ผลการวิจยั พบวา่ (1) ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม ร้อยละ 40.8 มีอายรุะหวา่ง 20 - 24 ปี    
ร้อยละ 31.5 มีอายตุ ํ่ากวา่ 20 ปี ร้อยละ 68.2 มีระดบัการศึกษาตั้งแต่ปริญญาตรีข้ึนไป ร้อยละ 51.1 มีรายไดต่้อเดือนตํ่ากวา่ 
10,000 บาท ร้อยละ 25.0 มีรายไดต่้อเดือน 10,000 – 20,000 บาท ร้อยละ 66.0 เป็นนกัศึกษา ร้อยละ 15.2 มีอาชีพลกูจา้งเอกชน
และรับราชการ (2) ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมไดโ้พสต ์(Post) วิดีโอบนหมวดท่ีเก่ียวเพลงมากท่ีสุด 
รองลงมา คือ หมวดบนัเทิง ภาพยนตร์และแอนิเมชนั ตามลาํดบั (3) ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมี
ช่วงอายตุ ํ่ากวา่ 20 ปี มีการแสดงตวัตนบนวดีิโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีชดัเจนกวา่ผูท่ี้มีช่วงอายตุั้งแต่  25  ปีข้ึนไป ในดา้น
เป็นผูท่ี้มีความเป็นกนัเอง รักการผจญภยั มีความทา้ทาย ใจกลา้ เป็นผูมี้จินตนาการ เพอ้ฝัน เป็นคนชอบคน้หา ช่างสงสัย 
ชอบทดลองส่ิงแปลกใหม่ เป็นคนจริงใจ เป็นคนซ่ือสัตย ์มีความสนุกสนานสดใส ร่าเริงมีชีวิตชีวา ดูเป็นคนน่าต่ืนเตน้และ
เป็นคนตลก หวัเราะง่าย ในขณะท่ีผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาย ุ20 - 24 ปี มีการแสดงตวัตนท่ี
ชดัเจนกวา่ช่วงอายตุั้งแต่ 25 ปีข้ึนไป ในดา้นการแสดงออกเป็นผูท่ี้มีความน่าเช่ือถือ ไวใ้จได ้เป็นแบบอยา่งท่ีดีไดแ้ละเป็น
ผูน้าํทางความคิด อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05  (4) เพศชายมีการแสดงตวัตนของตนเองบนวิดีโอท่ีชดัเจนกวา่เพศหญิง
ในดา้นการแสดงออกเป็นผูมี้ความชาํนาญดา้นใดดา้นหน่ึง เป็นคนชอบคน้หา ช่างสงสัย ชอบทดลองส่ิงแปลกใหม่ เป็น
แบบอยา่งท่ีดีได ้ เป็นผูน้าํทางความคิดและเป็นผูท่ี้โดดเด่นบนโลกออนไลน์  (5) ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบ
ดอทคอมท่ีมีระดบัการศึกษาตํ่ากว่ามีการแสดงตวัตนบนวิดีโอมากกวา่ผูท่ี้มีระดบัการศึกษาสูงกวา่ อยา่งมีนยัสําคญัทาง
สถิติท่ี0.05 (6) ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอแตกต่าง
กนั อยา่งมีนยัสาํคญัท่ี 0.05 
คาํสําคญั  การแสดงตวัตน ผูใ้ช ้สังคมออนไลน์ วดีิโอ เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม
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Abstract 
 

The survey research has four objectives: 1) to study demographics of social media users on 
YouTube.com, 2) to investigate the video categories that YouTube.com users post their videos, 3) to 
study the self-identification of the social media users on YouTube.com, and 4) to compare the self-
identification of the social media users on YouTube.com according to their different demographics.   

Four hundred online participants, which consist of 191 males and 209 females, were selected 
by applying the purposive random sampling method.  Only YouTube.com users who had experiences 
in uploading themselves on the video were asked to answer the questionnaire which was posted on the 
YouTube.com website and other social online websites.  The data collected were statistically analyzed 
by t-test and F-test ANOVA. 

The result reveals that male social online users identify themselves on the YouTube.com 
videos significantly more than female users in several categories. The users under 20 years of age 
identify themselves on the YouTube videos significantly more than the users over the 25 years of age 
in several categories.   The users below the bachelor degree post the videos to identify themselves on 
the YouTube.com more than the users with the bachelor degree level of education and above.  Users 
with different occupations also identify themselves on the YouTube.com videos differently at the 0.05 
significance level. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Keywords: Self-identification, Users, Online social, Videos, www.YouTube.com 
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บทนํา 
 

ยทููบเป็นเวบ็ไซตป์ระเภท Video Online Sharing ท่ีมีความสาํคญัและใหญ่ท่ีสุดในโลก โดยในปี พ.ศ. 
2549 เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมเป็นเวบ็ไซตท่ี์ใหบ้ริการวิดีโอออนไลน์กวา่ 100 ลา้นเร่ืองต่อวนั มีผูเ้ขา้ชมวิดีโอกวา่ 1 
ลา้นลา้นคร้ัง หรือเขา้ชมประมาณ 140 คร้ังต่อคน และเลือกชมวิดีโอกว่า 3 พนัลา้นคลิปต่อวนั ต่อมาในปี พ.ศ. 
2554 มียอดชมบนอุปกรณ์เคร่ืองมือส่ือสาร เช่น โทรศพัทมื์อถือสูงถึง 200 ลา้นคร้ังต่อวนั และในปี 2556 มีผูช้ม
สูงถึงพนัลา้นคนต่อเดือน ส่วนดา้นการอพัโหลดวิดีโอ ในปี พ.ศ. 2549 มีการอพัโหลดวิดีโอข้ึนเวบ็กวา่ 65,000 
เร่ืองต่อวนั และในปี พ.ศ. 2556  มีอตัราการ  อพัโหลดเพ่ิมข้ึนสูงถึง 100 คลิปต่อนาที หรือ 6,000 คลิปต่อชัว่โมง 
และ 144,000 คลิปต่อวนั เรียกไดว้า่ยทููบเป็นเวบ็ไซตท่ี์ประสบความสาํเร็จเป็นอยา่งสูง (“ไทมย์กยอ่ง”, 2549; วาตี 
ภู่โรจสวสัด์ิ, 2552; “ชีวิตยุค 3G”, 2554; “ยทิูวบผ์งาด”, 2554; “โลกไม่หยดุ”, 2554; “ไซเบอร์ทีน”, 2555; 
“YouTube” ฉลอง, 2556 และ “YouTube อปัเกรด”, 2556) 

ในประเทศไทยมีการใชง้านออนไลน์เพ่ิมสูงข้ึนเร่ือย ๆ พบวา่ ในปี พ.ศ. 2555 ผูใ้ชท่ี้มีอาย ุ15 - 24 ปี มี
การใชง้านออนไลน์สูงท่ีสุด ร้อยละ 44.6  ส่วนผูใ้ชท่ี้มีอาย ุ25 - 34 ปี นั้นมีการใชง้านร้อยละ 19.3 ซ่ึงมีการใชง้าน
ออนไลน์เกินคร่ึงจากประชากรทั้งหมด แต่ผูใ้ชง้านส่วนใหญ่นั้นจะเป็นผูท่ี้อยูใ่นเขตกรุงเทพมหานครสูงท่ีสุด คือ 
ร้อยละ 44.4 รองลงมา คือ   ภาคกลาง ร้อยละ 27.5 และภาคใต ้ ร้อยละ 25.5 (สาํนกัสถิติพยากรณ์ สาํนกังานสถิติ
แห่งชาติ, 2555) และจากการสาํรวจการใชบ้ริการเวบ็ไซตส์าํหรับวิดีโอในประเทศไทย ปี พ.ศ. 2556  พบวา่ ผูใ้ช้
สังคมออนไลน์ทุกรายมีการใชบ้ริการเวบ็ไซต ์ยทููบดอทคอม ร้อยละ 100 (Thammasat Business School, 2556) 
ต่อมาในปี พ.ศ. 2557 ประชากรไทยไดเ้ขา้ใชเ้วบ็ไซต ์ยทููบดอทคอมสูงถึง 1 ลา้นชัว่โมงต่อวนัและมียอดจาํนวน
เขา้ชม (View) วิดีโอประมาณ 1,000 ลา้นคร้ังต่อเดือน (Google Analytics Thailand, 2014) ส่วนความยาวของการ
อพัโหลดเน้ือหาวิดีโอโดยรวมเท่ากบั 100 ชัว่โมงต่อนาที  เรียกไดว้า่เป็นเวบ็ไซตห์น่ึงท่ีผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์ใน
ประเทศไทยกาํลงัใหค้วามสนใจเป็นอยา่งยิง่ (“ASTVผูจ้ดัการออนไลน์”, 2557) 

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีความเป็นอิสระในการเผยแพร่วิดีโอออนไลน์ โดยประเทศไทยมีอตัราการ
เผยแพร่เพ่ิมข้ึนเร่ือย ๆ (“วิดีโอออนไลน์”, 2557 และ “ดิจิทลัมีเดีย”, 2557) แสดงใหเ้ห็นวา่การอพัโหลดวิดีโอมี
บทบาทท่ีสาํคญัอยา่งยิง่ต่อผูใ้ชใ้นประเทศไทย ในแต่ละเดือนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมมีสมาชิกเพ่ิมข้ึนประมาณ 20 
ลา้นคน ซ่ึงความสําคญัของการใชเ้วบ็ไซตเ์ผยแพร่วิดีโอออนไลน์ คือ ตอ้งการติดต่อส่ือสารกบัผูค้นไดท้ัว่โลก 
และส่งผลใหผู้โ้พสต ์ (Post)     ตนเองบนวิดีโอไดก้ลายเป็นท่ีรู้จกัไปทัว่โลก เรียกไดว้า่เป็นการสร้างช่ือเสียงและ
ความนิยมโดยไม่ตอ้งเสียค่าใชจ่้าย อีกทั้งยงัเป็นพ้ืนท่ีสําหรับความคิดสร้างสรรค์ สามารถเปิดกวา้งแสดงออก
ทางดา้นความคิดโดยนาํเสนอผลงานไดห้ลากหลาย (ASTV ผูจ้ดัการออนไลน์, 2549 และThammasat Business 
School, 2556) 

ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์มีการแสดงตวัตนบนวิดีโอท่ีแตกต่างกนัออกไป โดยผูใ้ชบ้างรายไดแ้สดงตวัตน

ทางดา้นความสามารถการร้องเพลงและการเล่นดนตรี เช่น  ศิลปินวงรูม 39 (Room39) เป็นศิลปินวงแรกท่ีไดแ้จง้

เกิดบนวิดีโอเว็บไซต์น้ี  ในขณะท่ีผูใ้ช้บางรายท่ีเป็นศิลปินอยู่แลว้ เช่น โดม ปกรณ์ ลมั ไดเ้ลือกใช้ช่องทาง

เวบ็ไซตย์ทููบในการแสดงตวัตนในดา้นเป็นผูมี้ความเป็นกนัเองผา่นการอพัเดทเร่ืองราวชีวิตประจาํวนัของตนเอง 
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ทาํใหผู้ท่ี้ช่ืนชอบ (Fan Club)  ศิลปินผูน้ี้ ไดติ้ดตาม (follow) ผา่นทางวิดีโอออนไลน์และไดรู้้จกัตวัตนของศิลปินผู ้

น้ีมากยิง่ข้ึน (“รูม 39”, 2554; สรกล   อดุลยานนท,์ 2554 และ Made in, 2554) ส่วนผูใ้ชท้ัว่ไป เช่น นอ้งโต๊ส ม.1/9 

ไดใ้ชค้ลิปวิดีโอในการแสดงตวัตนเป็นผูค้วามกลา้แสดงออก ตรงไปตรงมา ใจร้อน และมีความทนัสมยั โดยได้

ระบายความรู้สึกของตนเองผ่านวิดีโอบนเฟซบุ๊ค (Facebook) ต่อมาคลิปวิดีโอน้ีได้ถูกเผยแพร่และส่งต่อใน

เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม หลงัจากเพียงไม่ก่ีสัปดาห์มียอดผูช้มสูงกวา่ 6 ลา้นคน ทาํใหค้าํวา่ “เร่ืองน้ีถึงครูองัคณาแน่” 

กลายเป็นวลีติดปากของคนในสังคมในช่วงเวลาหน่ึง กลายเป็นกระแสสังคม และได้ปรากฏเป็นข่าวบน

หนงัสือพิมพห์ลายฉบบั (“ครูองัคณา”, 2555 และ “ไม่ตอ้งฟ้อง”, 2555) นอกจากน้ี นกัการเมืองมืออาชีพทั้งใน

ประเทศไทยและต่างประเทศต่างใชย้ทููบในการแสดงตวัตนของตนเองในดา้นต่าง ๆ เช่น เป็นแบบอยา่งท่ีดีใหก้บั

ผูอ่ื้นได ้ เป็นผูมี้ความน่าเช่ือถือ ไวใ้จได ้เป็นผูน้าํทางความคิด เป็นคนจริงใจและมีความซ่ือสัตย ์เป็นตน้ (วรารัตน์ 

ทกัษิณวราจาร, 2554 และ Lim &  Golan, 2011) ส่วนเพศหญิงท่ีต่างประเทศไดแ้สดงตวัตนบนวิดีโอเวบ็ไซตย์ทููบ

ดอทคอมในดา้นเป็นผูมี้ความจริงใจ ตรงไปตรงมา เป็นผูรั้บฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น และกลา้ยอมรับความจริง 

โดยการตั้งคาํถามบนช่ือคลิปวิดีโอ “Am I Pretty or Ugly” เพ่ือไดรั้บความคิดเห็น (Comment) จากผูช้มวิดีโอ 

(klug, 2014) จากท่ีกล่าวไปนั้น การแสดงตวัตนบนวิดีโอมีความหลาหลาย ผูว้ิจยัไดส้นใจศึกษาการแสดงตวัตนท่ี

ผูใ้ชต้อ้งการนาํเสนอผา่นวิดีโอท่ีถกูอพัโหลดบนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม 

วตัถุประสงค์การวจิัย 
 

1.  เพ่ือศึกษาลกัษณะประชากรของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม  
2.  เพ่ือศึกษาหมวดวดีิโอท่ีผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมใชใ้นการโพสต ์(Post) 

วดีิโอ  
3.  เพ่ือศึกษาการแสดงตวัตนของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม  
4.  เพ่ือเปรียบเทียบการแสดงตวัตนบนวิดีโอของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม

จาํแนกตามลกัษณะประชากร 
 

สมมตฐิาน  
 
 สมมติฐานท่ี 1 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมเพศชายมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอมาก
วา่เพศหญิง 
 สมมติฐานท่ี 2 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีช่วงอายนุอ้ยมีการแสดงตวัตนบน
วดีิโอมากกวา่ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีช่วงอายมุากกวา่ 
 สมมติฐานท่ี 3 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีระดบัการศึกษาตํ่ากวา่มีการแสดง
ตวัตนบนวดีิโอมากกวา่ผูท่ี้มีระดบัการศึกษาสูงกวา่ 
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 สมมติฐานท่ี 4 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัมีการแสดงตวัตน
บนวดีิโอแตกต่างกนั 
 
กรอบแนวคดิในการศึกษาวจิัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
วธีิดาํเนินการวจิัย 
 

การศึกษาวิจยัเร่ืองน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชแ้บบสอบถามออนไลน์ 
(Online Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือ ดว้ยวิธีการเลือกตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sampling) กลุ่มตวัอยา่ง
ได้มาจากการคาํนวณจาํนวนผูใ้ช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย จากการสํารวจของสํานักงานสถิติแห่งชาติ 
กระทรวงเทคโนโลยีและเทคโนโลยีและการส่ือสาร พ.ศ. 2556  เป็นผูท่ี้มีอายุระหวา่ง 15 – 34 ปี มีจาํนวนรวม
ทั้งส้ิน 9,516,810 คน (สาํนกัสถิติพยากรณ์ สาํนกังานสถิติแห่งชาติ, 2556)  ซ่ึงจาํนวนกลุ่มตวัอยา่งไดม้าจากการ
คาํนวณโดยใชสู้ตรของ Taro Yamane ท่ีระดบัความเช่ือมัน่เท่ากบัร้อยละ 95 ค่าความคลาดเคล่ือนท่ียอมรับไดไ้ม่
เกินร้อยละ 5 หรือท่ีระดบันยัสาํคญั 0.05 ตามสูตร การศึกษาคร้ังน้ีจึงใชข้นาดตวัอยา่ง 400 คน (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 
2555) และจากการสาํรวจการใชบ้ริการเวบ็ไซตส์าํหรับวิดีโอในประเทศไทย ปี พ.ศ. 2556 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์
ทุกรายใชเ้วบ็ไซตย์ทููบดอทคอม ร้อยละ 100 (Thammasat Business School, 2556)  

 
การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมอื 
 

1. การหาความเท่ียงตรง (Validity) ผูศึ้กษาขอคาํแนะนาํจากผูท้รงคุณวุฒิ ไดแ้ก่ อาจารยท่ี์ปรึกษา 
ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการวจิยั เป็นผูต้รวจสอบจากนั้นนาํขอ้เสนอแนะมาปรับปรุงใหมี้ความเหมาะสม 

2. การหาความเช่ือมัน่ (Reliability) ผูศึ้กษาไดน้าํแบบสอบถามไปทดสอบใชก้บักลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นผูใ้ช้
ส่ือสังคมออนไลน์มีอายตุั้งแต่ 15 – 34 ปี และมีคุณสมบติัตามท่ีกาํหนดไวก่้อน (Pre-test) จาํนวน 30 ชุด พบค่า
ความเช่ือมัน่เท่ากบั 0.898 และค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามจากการสาํรวจจาํนวน 400 ชุด มีค่าเท่ากบั 0.914 

 
 

การแสดงตวัตนบนวดีิโอของ 
ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม 

ลกัษณะทางประชากร ไดแ้ก่ 
-  เพศ 
- อาย ุ
- ระดบัการศึกษา 
- อาชีพ 
 

หมวดวิดีโอท่ีผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บน 
เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมใชใ้นการโพสต ์(Post) 
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การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 

ผูศึ้กษาได้นําล้ิงค์แบบสอบถามออนไลน์ https://www.surveycan.com/survey/a0e4f464-7144-4b72-
a379-980037 
a28216 โพสต ์(Post) บนหนา้เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม รวมถึงส่งล้ิงคผ์า่นขอ้ความส่วนตวัสําหรับผูท่ี้เป็นสมาชิก
เวบ็ไซตย์ทููบเท่านั้น อีกทั้งยงัไดฝ้ากล้ิงคแ์บบสอบถามออนไลน์ไวบ้นสังคมออนไลน์อ่ืน ๆ เช่น เฟซบุ๊ค ทวิตเตอร์ 
บลอ็กโอเคเนชัน่ และเด็กดีดอทคอม เป็นตน้ ซ่ึงใชร้ะยะเวลา  2 สัปดาห์ ในการเกบ็ขอ้มูล ช่วงระหวา่งวนัท่ี 15 
กุมภาพนัธ์ ถึง 1 มีนาคม          พ.ศ. 2557 ซ่ึงผูว้ิจยัทาํการปิดแบบสอบถามออนไลน์หลงัจากท่ีไดแ้บบสอบถาม
ครบถว้นและถกูตอ้งจาํนวน 400 ชุด 
 

ผลการวจิัย 
 

จากการสํารวจ พบวา่ ร้อยละ 83.2 ของกลุ่มตวัอยา่งไดใ้ชเ้วบ็ไซตย์ทููบดอทคอมในการโพสต ์(Post) 
ตนเองบนหมวดวิดีโอเก่ียวกบัเพลง (Music) มากท่ีสุด รองลงมา คือ ร้อยละ 72 ของกลุ่มตวัอยา่งไดใ้ชเ้วบ็ไซตย์ู
ทูบดอทคอมในการโพสต ์(Post) ตนเองบนหมวดวิดีโอเก่ียวกบับนัเทิง (Entertainment) อนัดบัสาม ร้อยละ 52.8 
ของกลุ่มตวัอยา่งไดใ้ชเ้วบ็ไซตย์ทููบดอทคอมในการโพสต ์(Post) ตนเองบนหมวดวิดีโอเก่ียวกบัภาพยนตร์และ
แอนิเมชนั (Film & Animation) และกลุ่มตวัอยา่งไดใ้ชเ้วบ็ไซตย์ทููบดอทคอมในการโพสต ์(Post) ตนเองบน
หมวดวดีิโอเก่ียวกบัองคก์รไม่แสวงหากาํไรและองคก์รเคล่ือนไหวเพ่ือสังคม (Non-profits & Activism) นอ้ยท่ีสุด 
ร้อยละ 11.2  ดงัท่ีแสดงในตารางท่ี 1  
ตารางท่ี 1 แสดงจาํนวนร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จาํแนกตามหมวดวดีิโอท่ีกลุ่มตวัอยา่งใชใ้นการโพสต ์(Post)วดีิโอ* 
   
 

หมวดวดิโีอยูทูบ จํานวน ร้อยละ 
1. ข่าวและการเมือง (News & Politics) 54 13.5 
2. การศึกษา (Education) 98 24.5 
3. วทิยาศาสตร์และเทคโนโลย ี(Science & Technology) 76 19 
4. ยานยนตแ์ละพาหนะ (Cars & Vehicles) 56 14 
5. วธีิการ แนวทางและรูปแบบ (How to & Style) 88 22 
6. องคก์รไม่แสวงหากาํไรและองคก์รเคล่ือนไหวเพื่อสงัคม (Non-profits & Activism) 45 11.2 
7. การท่องเท่ียวและกิจกรรมต่าง ๆ (Travel & Events) 131 32.8 
8. กีฬา (Sport) 81 20.2 
9. บลอ็กส่วนบุคคล (People & Blogs) 103 25.8 
10. สตัวเ์ล้ียงและสตัวต่์าง ๆ (Pets & Animals) 92 23 
11. ตลก (Comedy) 159 39.5 
12. บนัเทิง (Entertainment) 288 72 
13. เพลง (Music) 333 83.2 
14. ภาพยนตร์และแอนิเมชนั (Film & Animation) 211 52.8 
15. เกม (Gaming) 130 32.5 
*หมายเหตุ เป็นคาํถามท่ีตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 
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การวเิคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิตเิชิงอนุมาน 
 

การทดสอบสมมติฐานท่ี 1 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมมีการแสดงตวัตนบนวดีิโอ
มากกวา่เพศหญิง พบวา่ ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมเพศชายมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอ
เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมมากกวา่เพศหญิง อยา่งมีนยัสาํคญัท่ี 0.05 และการทดสอบสถิติ t-test ไดค้่าเท่ากบั 2.238 
ดงัท่ีแสดงในตารางท่ี 2 

ตารางท่ี 2 แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การเปรียบเทียบสัดส่วนเพศชายและเพศหญิงต่อ
การแสดงตวัตนบนวดีิโอ จาํแนกตามเพศ โดยใชส้ถิติ t-test 
 

เพศ ค่าเฉล่ีย S.D ค่า t Sig 
ชาย 57.6073 10.530 

2.238 0.026 
หญิง 55.2632 10.38595 

 
 การทดสอบสมมติฐานท่ี 2 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีช่วงอายนุอ้ยมีการแสดง
ตวัตนบนวิดีโอมากกวา่ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีช่วงอายมุากกวา่ โดยผลวิจยัท่ีไดใ้น
ตารางท่ี 3 ไดม้าจากเกบ็แบบสอบถามจาํนวน 400 ชุด แต่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอายรุะหวา่ง 30 – 34 ปี มีจาํนวน
เพียง 29 คน จึงนาํไปยบุรวมกบัผูท่ี้มีอาย ุ 25 – 29 ปี ดงันั้น การสาํรวจคร้ังน้ี พบวา่ ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บน
เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีช่วงอายนุอ้ยมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอมากกวา่ผูใ้ชเ้วบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีช่วงอายุ
มากกวา่ อยา่งมีนยัสาํคญัท่ี 0.05 และการทดสอบสถิติ F-test ไดค้่าเท่ากบั 10.993 
 
ตารางท่ี 3 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การเปรียบเทียบสัดส่วนช่วงอายขุองผูใ้ชเ้วบ็ไซตย์ทููบดอทคอมต่อ 
 การแสดงตวัตนบนวดีิโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม จาํแนกตามอาย ุโดยใชส้ถิติ One-Way ANOVA 
 

อาย ุ ค่าเฉล่ีย S.D ค่า F Sig 
15 - < 20 ปี 58.3492 9.59276 

10.993 0.000 20 - < 25 ปี 57.4724 9.91402 
25 - 34 ปี 52.3902 11.40149 

 
การทดสอบรายคู่ พบว่า กลุ่มตวัอย่างในช่วงอายุท่ีต่างกนัมีการแสดงตวัตนท่ีแตกต่างกนั อย่างมี

นัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจาํนวน 2 คู่ ดงัท่ีแสดงในตารางท่ี 4 ไดแ้ก่ คู่ท่ี 1 ผูใ้ช้ส่ือสังคมออนไลน์บน
เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีอายตุ ํ่ากวา่ 20 ปี กบัผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีอยูใ่นช่วง 25 ปี ถึง 
34 ปี และคู่ท่ี 2 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีอยูใ่นช่วงอาย ุ20 ปี แต่ไม่เกิน 25 ปี กบัผูใ้ชส่ื้อ
สังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีอยูใ่นช่วงอายตุั้งแต่ 25 ปี ถึง 34 ปี 
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ตารางท่ี 4 แสดงการทดสอบรายคู่ ดา้นบุคคล จาํแนกตามอาย ุของผูต้อบแบบสอบถามเก่ียวกบัการแสดงตวัตน 
 บนวดีิโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม โดยใชส้ถิติ Scheffe  

 
อาย ุ ค่าเฉล่ีย  15 - < 20 ปี 20 - < 25 ปี 25 - 34 ปี 

15 - < 20 ปี 58.3492 - 0.87681 5.79966* 
20 - < 25 ปี 57.4724  - 4.92284* 
25 - 34 ปี 52.5495   - 

* มีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ = 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานท่ี 3 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีระดบัการศึกษาตํ่ากวา่มี
การแสดงตวัตนบนวิดีโอมากกว่าผูท่ี้มีระดบัการศึกษาสูงกว่า พบว่า ผูใ้ช้ส่ือสังคมออนไลน์บนเว็บไซต์ยูทูบ
ดอทคอมท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีตํ่ากว่าปริญญาตรีมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอมากกว่าผูท่ี้มีระดบัการศึกษาสูงกว่า 
อยา่งมีนยัสาํคญัท่ี 0.05 และการทดสอบสถิติ t-test ไดค้่าเท่ากบั 3.964 ดงัท่ีแสดงในตารางท่ี 5 
 
ตารางท่ี 5 แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การเปรียบเทียบสัดส่วนระดบัการศึกษาของผูใ้ชส่ื้อสังคม
 ออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมต่อการแสดงตวัตนบนวิดีโอเวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอม จาํแนกตาม
 การศึกษา โดยใชส้ถิติ t-test 
 

การศึกษา ค่าเฉล่ีย S.D ค่า t Sig 
ตํ่ากวา่ปริญญาตรี 57.8547 9.76813 

3.964 0.000 
ตั้งแต่ปริญญาตรีข้ึนไป 52.5495 11.40872 

 
การทดสอบสมมติฐานท่ี 4 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาชีพแตกต่างกนัมีการ

แสดงตวัตนบนวิดีโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมแตกต่างกนั ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยทููบดอทคอมท่ีมี
อาชีพแตกต่างกนัมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอแตกต่างกนั อยา่งมีนยัสาํคญัท่ี 0.05 และการทดสอบสถิติ F-test ได้
ค่าเท่ากบั 10.241 ดงัท่ีแสดงในตารางท่ี 6 
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ตารางท่ี 6 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การเปรียบเทียบสัดส่วนช่วงอาชีพของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บน
 เว็บไซต์ยูทูบดอทคอมต่อการแสดงตัวตนบนวิดีโอเว็บไซต์ยูทูบดอทคอม  จําแนกตามอาชีพ  
 โดยใชส้ถิติ One-Way ANOVA 

 
อาชีพ ค่าเฉล่ีย S.D ค่า F Sig 

นกัเรียน / นิสิต / นกัศึกษา 57.8106 9.93755 

10.241 0.000 
ลกูจา้งเอกชนและรับราชการ 50.3000 10.62176 
ประกอบธุรกิจส่วนตวั / คา้ขาย 57.4688 9.63523 

รับจา้งทัว่ไป 56.7941 11.34522 
 

การทดสอบรายคู่ พบว่า กลุ่มตวัอย่างในแต่ละอาชีพมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอแตกต่างกนั อย่างมี
นัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจาํนวน 3 คู่ ดงัท่ีแสดงในตารางท่ี 7 ไดแ้ก่ คู่ท่ี 1 ผูใ้ช้ส่ือสังคมออนไลน์บน
เวบ็ไซต์ยทููบดอทคอมท่ีเป็นนกัเรียน / นิสิต / นกัศึกษากบัผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยทููบดอทคอมท่ีมี
อาชีพลกูจา้งเอกชนและรับราชการ คู่ท่ี 2 ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาชีพลูกจา้งเอกชน
และรับราชการกบัผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาชีพประกอบธุรกิจส่วนตวั / คา้ขาย คู่ท่ี 3 
ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาชีพลูกจา้งเอกชนและรับราชการกบัผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์
บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาชีพรับจา้งทัว่ไป  

 
ตารางท่ี 7 แสดงการวเิคราะห์ความแปรปรวนเป็นรายคู่ ดา้นบุคคล จาํแนกตามอาชีพ ของผูต้อบแบบสอบถาม 
 เก่ียวกบัการแสดงตวัตนบนวดีิโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม โดยใชส้ถิติ Scheffe  
 

อาชีพ 
 

ค่าเฉล่ีย 
นกัเรียน / นิสิต 

/ นกัศึกษา 
ลกูจา้งเอกชน
และรับราชการ 

ประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั / คา้ขาย 

รับจา้งทัว่ไป 

นกัเรียน / นิสิต / นกัศึกษา 57.8106 - 7.51061* 0.34186 1.01649 
ลกูจา้งเอกชนและรับราชการ 50.3000  - -7.16875* -6.49412* 
ประกอบธุรกิจส่วนตวั / คา้ขาย 57.4688   - 0.67463 

รับจา้งทัว่ไป 56.7941    - 
* มีระดบันยัสาํคญัทางสถิติ = 0.05 
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อภิปรายผล 
 
 ข้อมูลลกัษณะทางประชากร ประกอบด้วย เพศ อายุ ระดบัการศึกษา รายได้ อาชีพ 

ในการวิจยัคร้ังน้ี พบวา่ ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมเป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย 
ไม่ต่างจากการศึกษาการใชส้ังคมออนไลน์ของชาวเนเธอร์แลนด์ (Netherlands) ท่ีเพศหญิงเขา้ใชง้านสังคม
ออนไลน์มากกวา่เพศชาย (Boeken, Engels & Neil van der Veer, 2014) โดยเพศหญิงมีพฤติกรรมการใชง้าน
สังคมออนไลน์เฟสบุ๊ค ไดแ้ก่ การส่ือสารระหวา่งบุคคล การซ้ือสินคา้เส้ือผา้สําเร็จรูป ส่วนการใชง้านเวบ็ไซตท่ี์
เก่ียวกบับลอ็ก เพศหญิงใชเ้พ่ือแบ่งปันความคิดและความรู้สึกของตนเอง (วรรษมน ดุษฏีโสภาพร 2555; Aygül & 
Eyüboğlu 2012 และ Hunt, Atkin, & Krishnan, 2012) ในขณะเดียวกนัเพศหญิงใชเ้วบ็ไซตย์ทููบดอทคอม ในการ
โพสต(์Post) ดา้นความสวยความงามของตนเอง (Molyneaux, O'Donnell, Gibson, & Singer, 2008) ในดา้นของ
อาย ุผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมมีอายรุะหวา่ง         20 - 24 ปี ซ่ึงช่วงอายดุงักล่าว เป็นวยัท่ี
ให้ความสนใจในการใช้งานสังคมออนไลน์เว็บไซต์ยูทูบดอทคอมและได้เปิดรับขอ้มูลข่าวสารต่าง ๆ อ่าน
หนงัสือพิมพผ์า่นออนไลน์เพ่ือให้ตนเองมีความทนัสมยั (กาญจนา  กาญจนทวี, 2542) ในปี พ.ศ. 2556 ผูท่ี้มีอาย ุ
16 - 24 ปี มีการใชง้านสังคมออนไลน์สูงท่ีสุดและเสพติดอินเทอร์เน็ต โดยการใชง้านออนไลน์ไดเ้ติบโตอยา่ง
รวดเร็ว (ธนิกานต ์มาฆะศิรานนท,์ 2545; The Brondesbury Group, 2009 และ Office for National Statistics, 
2013) ส่วนระดบัการศึกษา รายไดแ้ละอาชีพ พบว่า ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยทููบดอทคอมมีระดบั
การศึกษาตั้งแต่ปริญญาตรีข้ึนไป รายไดต่้อเดือนตํ่ากวา่ 10,000 บาท และมีอาชีพเป็นนกัศึกษา ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
งานวิจัยท่ีผ่านมา พบว่า      ผูท่ี้มีระดับการศึกษาดังกล่าวได้เข้าใช้งานสังคมออนไลน์ด้วยวตัถุประสงค์ท่ี
หลากหลาย เช่น เพ่ือความบนัเทิง เพ่ือติดตามความเคล่ือนไหวบนสถานะ (Status) ของเพ่ือนทั้งขอ้มูลส่วนตวัและ
รูปภาพต่าง ๆ (ภาสกร จิตรใครครวญ, 2553 และ ปรัชญา หินศรีสุวรรณ, 2555) ใชง้านเพ่ือการเปิดเผยขอ้มูล
ส่วนตวับนหนา้หลกั (Profile) ของตนเองไม่ว่าจะเป็นอีเมล ท่ีอยู่ ช่ือจริง ช่ือเล่น (Nickname) ซ่ึงผูใ้ชท่ี้ยงัอยู่
ในช่วงกาํลงัศึกษาระดบัมหาวิทยาลยัไดเ้ปิดเผยตวัตนมากกว่าผูท่ี้มีอายุมากกว่าหรือผูท่ี้สําเร็จการศึกษาแลว้ 
(Salaway & Nelson, 2008) 

ข้อมูลเกีย่วกบัการใช้เวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมและการแสดงตวัตนบนวดิโีอของผู้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์บน
เวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอม 

ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมไดโ้พสต ์(Post) วิดีโอบนหมวดท่ีเก่ียวเพลง (Music) 
มากท่ีสุด รองลงมา คือ หมวดบนัเทิง (Entertainment) ภาพยนตร์และแอนิเมชนั (Film & Animation) ตามลาํดบั 
ทั้งน้ีผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมไดมี้การแสดงออกเป็นผูท่ี้มีความสนุกสนานสดใส ร่าเริง มี
ชีวิตชีวา ดูเป็นผูท่ี้มีความจริงใจ และเป็นคนตลก หัวเราะง่าย เพ่ือให้ผูช้มไดรั้บความบนัเทิงในการรับชม ซ่ึงการ
อพัโหลดวีดีโอบนหมวดวิดีโอของผูใ้ชเ้วบ็ไซต์ยทููบดอทคอมในประเทศไทย ไดค้ลา้ยคลึงกบัผลการศึกษาใน
ต่างประเทศ ปี พ.ศ.2555 ทั้งน้ีเพราะผูใ้ชเ้วบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมท่ีต่างประเทศนิยมเผยแพร่วิดีโอบนหมวด            
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ท่ีเก่ียวกบัเพลง (Music) สูงท่ีสุด รองลงมา คือ หมวดวีดีโอบนัเทิง (Entertainment) ในขณะท่ีหมวดวิดีโอเก่ียวกบั
ภาพยนตร์และแอนิเมชนั (Film & Animation) ไดเ้ล่ือนข้ึนมาจาก อนัดบัท่ี 5 มาเป็นอนัดบั 3 เม่ือเปรียบเทียบกบั
งานวิจยัดงักล่าว และดา้นการรับชมวิดีโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม ในปี พ.ศ. 2554  ผูช้มไดใ้ห้ความสนใจในการ
รับชมวิดีโอท่ีเก่ียวกบัเพลง (Music) เป็นอนัดบัแรกเช่นกนั (Cheng, Liu, & Dale, 2010 และ Yang & Qian, 2011) 
ส่วนงานวิจยัในประเทศไทยไดส้อดคลอ้งกบั ยทุธิพงศ ์แซ่จิว (2555) ท่ีไดศึ้กษาถึงการสร้างตราสินคา้บุคคลผา่น
เครือข่ายสังคมออนไลน์ของคนดงัขา้มคืน เป็นเพราะวา่การสร้างแบรนดบุ์คคล (Personal Branding) ผา่นวีดีโอ
เวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม ผูท่ี้เผยแพร่ตนเองบนวิดีโอตอ้งการจูงใจผูช้มใหไ้ดรั้บความบนัเทิงเป็นอนัดบัแรก โดยแต่
ละรายได้แสดงเคล็ดลับท่ีแตกต่างกันออกไป  โดยนําเสนอจุดแข็งของตนเอง อีกทั้ งยงัได้แสดงความรู้
ความสามารถและผสมผสานกบัความตลก ขาํขนั เพ่ือสร้างความน่าสนใจ ก่อใหเ้กิดความสนุกสนาน บนัเทิง เพ่ือ
ส่งผลใหมี้ผูช้มเพ่ิมมากข้ึนเร่ือย ๆ  

 
อภิปรายผลการทดสอบสมมตฐิาน 
 

ลกัษณะประชากรของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยทููบดอทคอมท่ีแตกต่างกนั ไดแ้ก่ เพศ อาย ุ
การศึกษา อาชีพ มีผลต่อการแสดงตวัตนบนวิดีโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม ทั้งน้ีเพราะผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บน
เว็บไซต์ยูทูบดอทคอมมีความสนใจเขา้ใช้เวบ็ไซต์ท่ีแตกต่างกนั โดยเฉพาะวยัรุ่นไดค้วามสนใจเขา้ใช้สังคม
ออนไลน์มากยิง่ข้ึน (Duggan & Brenner, 2013) ผูศึ้กษาจึงไดอ้ภิปรายดงัหวัขอ้ต่อไปน้ี  
 เพศของผู้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมกบัการแสดงตวัตนบนวิดโีอ 

เม่ือพิจารณาลกัษณะประชากรดา้นเพศ ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมเพศชายมีการ
แสดงตวัตนบนวิดีโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีชดัเจนกว่าเพศหญิง ในดา้นการแสดงออกถึงความเป็นผูท่ี้มีความ
ชาํนาญดา้นใดดา้นหน่ึง เป็นคนชอบคน้หา ช่างสงสัย ชอบทดลองส่ิงแปลกใหม่ เป็นแบบอยา่งท่ีดีได ้ เป็นผูน้าํ
ทางความคิดและเป็นผูท่ี้โดดเด่นบนโลกออนไลน์ อยา่งมีนยัสําคญัท่ี 0.05 จากงานวิจยัต่างประเทศ (Lenhart,  
Madden, Rankin, & Smith, 2007 และ Chen, 2008) พบวา่ เพศชายไดเ้ขา้ใชง้านเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม ทั้งการชม
และการอพัโหลดสร้างเน้ือหาบนวิดีโอยทููบมากกว่าผูห้ญิง โดยไดส้อดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีตั้งไว ้เน่ืองจากใน
การส่ือสารระหว่างบุคคลผ่านโลกออนไลน์ เพศชายไดเ้ปิดเผยตนเองผ่านภาพถ่ายให้ดูดี เพ่ือดึงดูดความสนใจ
จากเพศตรงขา้ม เพ่ือให้มีเพ่ือนในการสนทนากบัตนเองมากยิ่งข้ึน ซ่ึงมีความคลา้ยคลึงกบัผลวิจยัขา้งตน้ ทั้งน้ี
เพราะเพศชายไดแ้สดงออกให้ตนเองเป็นผูท่ี้มีความโดดเด่น มีความน่าสนใจ ส่วนดา้นการสนทนา เพศชายเป็น
เพศท่ีมีความกลา้ท่ีจะเปิดเผยตนเองมากกวา่เพศหญิงในหลาย ๆ เร่ือง ทั้งความคิดเห็นดา้นสังคม การเมือง เร่ือง
ครอบครัว เร่ืองสุขภาพ รวมถึงเร่ืองเพศสัมพนัธ์ ในขณะท่ีเพศหญิงไม่กลา้แสดงออกหรือเปิดเผยตนเองมากนกั 
อาจเป็นเพราะอิทธิพลของค่านิยมและวฒันธรรมไทย แต่เม่ือมีการส่ือสารเร่ืองอ่ืน ๆ ทั้งเพศชายและเพศหญิงมี
การเปิดเผยตนเองไม่แตกต่างกนั (ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์และ วรงค ์อุดมผล, 2552 และ Kapidzic & Herring, 2011)  
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อายุของผู้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมกบัการแสดงตวัตนบนวิดโีอ 
เม่ือพิจารณาลกัษณะประชากรดา้นอาย ุผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีช่วงอายตุ ํ่า

กวา่   20 ปี มีการแสดงตวัตนบนวดีิโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีชดัเจนกวา่ผูท่ี้มีช่วงตั้งแต่ 25 ปีข้ึนไป ในดา้นเป็นผู ้
ท่ีมีความเป็นกนัเอง รักการผจญภยั มีความทา้ทาย ใจกลา้ เป็นผูมี้จินตนาการ เพอ้ฝัน เป็นคนชอบคน้หา ช่างสงสัย 
ชอบทดลองส่ิงแปลกใหม่ เป็นคนจริงใจ เป็นคนซ่ือสัตย ์ มีความสนุกสนานสดใส ร่าเริง มีชีวิตชีวา ดูเป็นคนน่า
ต่ืนเตน้และเป็นคนตลก     หวัเราะง่าย ในขณะท่ีผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมีอาย ุ20 - 24 
ปี มีการแสดงตวัตนท่ีชดัเจนกวา่   ช่วงอายตุั้งแต่ 25 ปีข้ึนไป ในดา้นการแสดงออกเป็นผูท่ี้มีความน่าเช่ือถือ ไวใ้จ
ได ้เป็นแบบอยา่งท่ีดีไดแ้ละเป็นผูน้าํทางความคิด อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05 ทั้งน้ีเพราะผูท่ี้มีอายรุะหวา่ง 15 
- 19 ปี มีความไวว้างใจสังคมออนไลน์มากกวา่ช่วงอายอ่ืุน ๆ ร้อยละ 31 จึงทาํให้มีการปรากฏตนเองบนสังคม
ออนไลน์ (Boeken, Engels & Neil van der Veer, 2014) และผูท่ี้มีอายรุะหวา่ง 12 - 17 ปี ตอ้งการเผยแพร่ความคิด
สร้างสรรคข์องตนเอง เช่น งานศิลปะ ภาพถ่าย เร่ืองราวต่าง ๆ และวิดีโอ  ร้อยละ 33 (Lenhart, Madden, Macgill 
& Smith, 2007) และในปี พ.ศ. 2557  ผูท่ี้อยูใ่นช่วยอาย ุ18 - 24 ร้อยละ 54 ไดมี้ความกระตือรือร้นในการใชบ้ริการ
ธนาคารออนไลน์มากกวา่ช่วงวยัอ่ืน ๆ ซ่ึงคนกลุ่มน้ีไดใ้ชง้านผา่นบญัชีออนไลน์ของธนาคาร โดยมีความกลา้ท่ีจะ
เขา้ใชง้านออนไลน์เก่ียวกบัดา้นการเงินมากข้ึน (Gordon, 2014) นอกจากน้ี ผูท่ี้มีอายตุั้งแต่     20 ปีข้ึนไป ท่ีกาํลงั
ศึกษาอยูช่่วงระดบัมหาวิทยาลยั ไดใ้ชง้านสังคมออนไลน์เป็นไปในดา้นการใชป้ระโยชน์จากส่ือมากกวา่ ไม่วา่จะ
เป็นการแสวงหาขอ้มูลข่าวสารการประชาสัมพนัธ์ท่ีหลากหลาย เช่น ข่าวประชาสัมพนัธ์ดา้นบุคคล การตลาด 
องคก์ร กิจกรรมต่าง ๆ และข่าวเพ่ือสังคมดา้นการกุศล อีกทั้งยงัใชส้ังคมออนไลน์ในการเรียนรู้ทางสังคม เพ่ือให้
ไดรั้บการยอมรับจากสังคมและปรับตวัเขา้กบัผูอ่ื้น โดยการสร้างความน่าเช่ือถือ ความมัน่ใจใหก้บัเพ่ือนผา่นการ
บรรยายถึงประวติัของตนเอง ประสบการทาํงานของตนเอง เป็นตน้ (ฤดีพร ผอ่งสุภาพ, 2551 และ ขวญัวิทย ์ตา
น้อย, 2554) ซ่ึงคลา้ยคลึงกบัการผลวิจยัท่ีไดก้ล่าวไปขา้งตน้ ทั้งน้ีเพราะผูใ้ชเ้วบ็ไซต์ยทููบดอทคอมช่วงอายุ
ดงักล่าวไดน้าํเสนอตนเองเป็นผูท่ี้มีความน่าเช่ือถือ ไวใ้จได ้บนวดีิโอออนไลน์ 
 ระดบัการศึกษาของผู้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมกบัการแสดงตวัตนบนวดิีโอ 

เม่ือพิจารณาลกัษณะประชากรดา้นระดบัการศึกษา ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีมี
ระดบัการศึกษาตํ่ากว่าปริญญาตรีมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอท่ีชดัเจนกว่าผูใ้ชเ้วบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมท่ีมีระดบั
การศึกษาตั้งแต่ปริญญาตรีข้ึนไปในหลาย  ๆ ดา้น ไดแ้ก่ การแสดงออกเป็นผูท่ี้มีความเป็นกนัเอง รักการผจญภยั มี
ความทา้ทาย ใจกลา้ เป็นผูมี้จินตนาการ เพอ้ฝัน เป็นคนชอบคน้หา ช่างสงสัย ชอบทดลองส่ิงแปลกใหม่ เป็นคน
จริงใจ เป็นคนซ่ือสัตย ์ความสนุกสนานสดใส ร่าเริงมีชีวิตชีวา  ดูเป็นคนน่าต่ืนเตน้ เป็นผูท่ี้มีความน่าเช่ือถือ ไวใ้จ
ได ้เป็นคนตลก หวัเราะง่าย เป็นแบบอยา่งท่ีดีได ้เป็นผูน้าํทางความคิดและเป็นผูท่ี้โดดเด่นบนโลกออนไลน์ ทั้งน้ี
เพราะระดบัการศึกษา (Education) สามารถบ่งบอกถึง ทศันคติ ค่านิยม พฤติกรรมท่ีแตกต่างกนัได ้(ก่ิงแกว้ ทรัพย์
พระวงศ,์ 2550)  ท่ีเป็นเช่นน้ี เพราะผูท่ี้อยูใ่นช่วงวยัเยาวมี์ความรู้สึกต่ืนเตน้และเพลิดเพลินกบัเวบ็ไซตต่์าง ๆ ของ
สังคมออนไลน์ จึงนาํเสนอตนเองผา่นสังคมออนไลน์ โดยผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์มีความหลงใหลในตวัเองและ
ชอบการแสดงออก ส่งผลใหผู้ใ้ชมี้การแสดงตวัตนผา่นสังคมออนไลน์ และในการเปิดเผยตวัตนบนโลกออนไลน์
กบัโลกแห่งความเป็นจริงนั้นมีความคลา้ยคลึงกนั (Livingstone, 2012) โดยผูใ้ชไ้ดถ้่ายทอดตนเองผ่านรูปภาพ 
วิดีโอ และขอ้มูลส่วนตวั เป็นตน้ และอาจเป็นเพราะความรู้สึกเหงาเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีทาํให้ผูท่ี้มีระดบัการศึกษา
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ดงักล่าวจึงนาํตนเองเขา้สู่โลกออนไลน์ โดยตอ้งการส่ือสารกบัผูอ่ื้นท่ีตนเองรู้จกั รวมถึงมีความตอ้งการไดรั้บ
ความนิยมในกลุ่มเพ่ือน ทั้งเพ่ือนเก่าและเพ่ือนใหม่ (เกศริน แสงจนัทร์เรือง, 2554; Mesch & Beker, 2010 และ 
Leung, 2011)  
 อาชีพของผู้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมกบัการแสดงตวัตนบนวดิโีอ 

เม่ือพิจารณาลกัษณะประชากรดา้นอาชีพ ผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยทููบดอทคอมท่ีมีอาชีพ
นกัเรียน / นิสิต / นกัศึกษา มีการแสดงตวัตนบนวิดีโอท่ีชดัเจนกวา่อาชีพอ่ืน ๆ ในดา้นเป็นผูท่ี้มีความเป็นกนัเอง 
รักการผจญภยั มีความทา้ทาย ใจกลา้ เป็นผูมี้จินตนาการ เพอ้ฝันและเป็นคนซ่ือสัตย ์ในขณะท่ีผูท่ี้มีอาชีพประกอบ
ธุรกิจส่วนตวั / คา้ขาย มีการแสดงตวัตนบนวิดีโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีชดัเจนกวา่อาชีพอ่ืน ๆ ในดา้นเป็นคน
ชอบคน้หา ช่างสงสัย ชอบทดลองส่ิงแปลกใหม่ เป็นคนจริงใจ ดูเป็นคนน่าต่ืนเตน้ เป็นแบบอยา่งท่ีดีได ้ใหข้อ้คิด
ดี ๆ กบัผูอ่ื้นได ้ เป็นผูน้าํทางความคิด เป็นผูท่ี้โดดเด่นบนโลกออนไลน์และเป็นผูมี้ความสุภาพ เรียบร้อย ส่วนผูท่ี้
มีอาชีพรับจา้งทัว่ไปมีการแสดงตวัตนบนวิดีโอเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมท่ีชดัเจนกวา่อาชีพอ่ืน ๆ  ในดา้นเป็นผูท่ี้มี
ความน่าเช่ือถือไวใ้จไดแ้ละเป็นคนตลก หวัเราะง่าย อาจเป็นเพราะปัจจุบนัเป็นยคุแห่งโลกออนไลน์ ผูใ้ชทุ้กอาชีพ
ลว้นนาํเสนอตนเองบนโลกออนไลน์ ซ่ึงแต่ละอาชีพ แต่ละบุคคลต่างแสดงตวัตนในแบบท่ีแตกต่างกนัออกไป 
ตามวตัถุประสงคท่ี์หลากหลายหรือทาํตามความตอ้งการของตนเอง เช่น อภิสิทธ์ิ       เวชชาชีวะ นกัการเมืองมือ
อาชีพเป็นบุคคลหน่ึงท่ีไดใ้ชเ้วบ็ไซตไฮไฟวด์อทคอม (www.hi5.com) ในการแสดงตวัตนของตนเอง ซ่ึงผูใ้ช้
ไฮไฟวรั์บรู้ลกัษณะของนกัการเมืองผูน้ี้ในดา้นต่าง ๆ ดงัน้ี อภิสิทธ์ิ เวชชาชีวะเป็นผูท่ี้มีความเป็นกนัเอง เป็นคน
จริง มีความสดใสร่าเริง เป็นผูมี้ความน่าเช่ือถือ ไวใ้จได ้เป็นแบบอยา่งท่ีดีไดแ้ละเป็นผูโ้ดดเด่นบนโลกออนไลน์    
(อภิรดี ตนัติสุนทโรดม, 2551 และ อิทธิเดช สุพงษ์, 2553) ส่วนพระมหาวุฒิชยัวชิรเมธีผูท่ี้มีความรู้ดา้น
พระพทุธศาสนา  ท่านเป็นผูห้น่ึงท่ีใชช่้องทางบนส่ือออนไลน์ในการแสดงตวัตนหลาย ๆ ดา้นเช่นกนั ไดแ้ก่ เป็นผู ้
มีความน่าเช่ือถือ ไวใ้จได ้เป็นแบบอยา่งท่ีดีได ้ให้ขอ้คิดดี ๆ กบัผูอ่ื้นได ้เป็นผูท่ี้มีความสุภาพเรียบร้อย อีกทั้งยงั
เป็นผูโ้ดดเด่นบนโลกออนไลน์ โดยท่านเขา้ใชส้ังคมออนไลน์ เช่น ทวิตเตอร์ (Twitter) และแฟนเพจบนเฟซบุ๊ค 
(Fan Page Facebook) ในการเผยแพร่หลกัธรรมทางศาสนา ซ่ึงท่านเป็นผูมี้ความสามารถในดา้นงานเขียนจนไดรั้บ
การยกยอ่งรวมถึงไดรั้บการยอมรับบนโลกออนไลน์และมีผูใ้ชติ้ดตามบนสังคมออนไลน์เป็นจาํนวนมากอีกดว้ย 
(ธนิพรจุลศกัด์ิ, 2555) 

จากการวิเคราะห์สรุปไดว้่าลกัษณะประชากร เป็นปัจจยัท่ีสําคญัอย่างหน่ึงในการเขา้ใจถึงการแสดง
ตวัตนของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซต์ยทููบดอทคอมในประเทศไทย ทั้งน้ีเพราะผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์  
บนเวบ็ไซต์ยูทูบดอทคอมแต่ละรายมีลกัษณะเฉพาะตนท่ีแตกต่างกนั ไม่ว่าจะเป็น เพศ ช่วงอายุ การประกอบ
อาชีพ ซ่ึงองค์ประกอบเหล่าน้ีเป็นปัจจยัพ้ืนฐานของแต่ละบุคคล และเป็นตวับ่งช้ีให้เขา้ใจถึงลกัษณะตวัตนท่ี
แตกต่างกนัของแต่ละบุคคล โดยเฉพาะดา้นอายุ ซ่ึงเปล่ียนไปตามวยัของแต่ละบุคคล ซ่ึงอายุไดแ้สดงถึงวยัวุฒิ
และพฤติกรรมท่ีแตกต่างกนั (ก่ิงแกว้ ทรัพยพ์ระวงศ,์ 2550)   ผูท่ี้อยูใ่นช่วงอายนุอ้ย เป็นช่วงวยัท่ีโลกออนไลน์ได้
เขา้มาเป็นส่วนหน่ึงในชีวิตประจาํวนั ในต่างประเทศ พบวา่    ร้อยละ 48 ของผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์ท่ีมีช่วงอายุ
นอ้ยกวา่ไดโ้พสต ์(Post) วิดีโอของตนเองบนออนไลน์มากกวา่ผูท่ี้มีช่วงอายมุากกวา่ (Lenhart, Purcell, Smith,    
& Zickuhr, 2010 และ Guggan, 2013) ส่วนในดา้นเพศ จากงานวิจยัหลาย ๆ ช้ิน (Mourtada & Salem, 2012; 
Heine, 2013 และ Kimbrough, Guadagno, Muscanell, &  Dill, 2013)   พบวา่ เพศหญิงมีการใชส้ังคมออนไลน์
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มากกวา่เพศชาย แต่ในการเขา้ใชง้านสังคมออนไลน์เก่ียวกบัการเพ่ือเผยแพร่ตนเอง เพศชายกลบัใหค้วามมากกวา่ 
โดยเพศชายเป็นผูส้ร้างเน้ือหาวิดีโอมากกวา่เพศหญิง ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัต่างประเทศท่ีพบสถิติท่ีน่าสนใจ 
คือ เพศชายไดเ้ขา้มามีส่วนร่วมในการใชว้ิดีโอออนไลน์มากกวา่เพศหญิง นอกจากน้ียงัพบวา่ ร้อยละ 62 ของผูใ้ช้
ชาวเมริกนั (Americans) นิยมใชว้ิดีโอออนไลน์มากกวา่สังคมออนไลน์อ่ืน ๆ (Parr, 2009) วิดีโอออนไลน์ จึงเป็น
ช่องทางหน่ึงท่ีทาํให้ผูอ่ื้นหรือคนในสังคมไดรู้้จกัตวัตนของบุคคลมากข้ึน และจากการโพสตต์นเองบนวิดีโอท่ี
พบในการศึกษาคร้ังน้ี ทาํให้เห็นว่าผูใ้ชส่ื้อสังคมออนไลน์บนเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอมในประเทศไทยไดเ้ปิดเผย
ตนเองกบัผูอ่ื้นผา่นโลกออนไลน์มากกวา่อดีต มีความกลา้แสดงออกทางความคิด ไม่กลวัการเปล่ียนแปลง และได้
ใชว้ดีิโอในการส่ือสารกบัผูอ่ื้นผา่นโลกออนไลน์อีกดว้ย 

 
ข้อเสนอแนะ 
 

1. ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาผูท่ี้แสดงตวัตนบนวิดีโอยทููบทุกหมวดวิดีโอยทููบ ซ่ึงในการทาํวิจยั
คร้ังต่อไป  ผูศึ้กษาควรเฉพาะเจาะจงประเภทวิดีโอ เช่น ประเภทข่าว ดา้นการศึกษา รถยนต ์เป็นตน้ เพ่ือใหเ้ขา้ใจ
ถึงวตัถุประสงคใ์นการแสดงออกและพฤติกรรมการแสดงออกบนวิดีโอมากยิง่ข้ึน 

2. ในงานวิจยัเล่มน้ีเป็นการแสดงตวัตนส่วนบุคคลหรือปัจเจกบุคคล ในอนาคตควรมีการศึกษาถึงแสดง
ตวัตนของกลุ่มท่ีมีการแสดงออกร่วมกนัเพ่ือนาํไปสู่ความสนใจท่ีมีเหมือนกนั  

3. ในงานวิจยัเล่มน้ีศึกษาเฉพาะเวบ็ไซตย์ทููบดอทคอม ในการทาํการวิจยัคร้ังต่อไปควรศึกษาเก่ียวกบั
การแสดงตวัตนของตนเองผ่านเวบ็ไซตส์ังคมออนไลน์อ่ืน ๆ เพ่ือให้เห็นลกัษณะความแตกต่างของผูใ้ชง้านส่ือ
สังคมออนไลน์  
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